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A partir da regido de
Baido, a A&D Wines quer
produgzir vinhos verdes
de referéncia. Para

Portugal e para o mundo

Esta é uma histéria que remonta aos anos
90. Ndo com os contornos - de vinhas e gar-
rafas - actuais. Mas com castas e vontade! A
de produzir vinhos verdes de referéncia, a
partir da zona de Baiio.

A historia, essa iniciou-se precisamente
em 1991, ano em que Alexandre Gomes d4 os
primeiros passos para o plantio de uma vinha
numa exploragio agricola que, tempos antes,
tinha recebido de heranca. E localizada na
regido de Baido.

Alexandre Gomes comega por inves-
tir na plantagio de cinco hectares de vinha.
Nio toda unida, mas antes distribuida por
diferentes parcelas e por diferentes zonas -
Quintal, Tapadinha, Padronelo, Sarrabalde,
Bogalhio e Virzea, onde foram enxertadas
vides das castas autéctones da regido, em
particular o Avesso, o Arinto e o Alvarinho.

Foi necessdrio passar mais de uma déca-
da, jd entdo com uma vinha adulta, para que,
juntamente com a mulher, Dialina, decidisse
constituir a sociedade A&D Wines. Estava-se
em 2005. Determinados em dar a conhecer a
qualidade dos vinhos produzidos, comecam
entdo a projectar investimentos, tanto ao ni-
vel da viticultura como na prépria criacio de
infra-estruturas para a producio dos vinhos

f;i'a marca.

A partir de Baifo, sub-regiio dos Vinhos
\fér('ire,s localizada na transicio entre o Douro

~€ aRegido dos Vinhos Verdes, os vinhos que

" a A&D foi desenvolvendo pretendem distin-

guir-se por serem complexos, aromdticos

M.? Jodo Vieira Pinto

€ com uma boa evolugio ao longo dos anos.
Em particular os que sio desenhados com a
Avesso, a casta mais caracteristica e diferen-
ciadora desta sub-regido.

“A A&D Wines revela uma personalidade
propria pela inovagio introduzida ao nivel
da combinagio de castas da Regido dos Vi-
nhos Verdes e, fora dela, produzindo vinhos
diferentes e tnicos, onde as caracteristicas
das castas aut6ctones sio potenciadas. Esta
atitude de permanente inovacio, um forte
respeito pela natureza e um extremo cuidado
naadega, protegendo sempre o que de melhor
a natureza nos oferece, mereceu o reconhe-
cimento em competicbes internacionais ao
longo dos tiltimos anos”, informa a marca.

Entretanto, e pelo meio deste percurso,
iniciam em 2014 e 2015 a exportagio das suas
referéncias, passando a marcar presenca em
mercados extracomunitarios, nomeadamen-
te, o Canadd, EUA e Brasil.

Igualmente, e ainda em 2015 - tendo em
conta a resposta do mercado e o crescimen-
to junto dos mercados externos, ja que 90%
da produg¢io da A&D Wines tem como prin-
cipal destino as vendas fora de Portugal - a
A&D Wines avanga para um projecto mais
ambicioso ainda, apés adquirir a Quinta de
Santa Teresa, na sub-regiio de Baido, com
33 hectares de vinha, a que se somam mais
cinco hectares da Casa do Arrabalde e sete
hectares da Quinta dos Espinhosos. Ou seja,
actualmente sdo 45 hectares que abastecem
os néctares produzidos para a marca.

A intengdo do casal ¢ que, a médio pra-
z0, se consiga atingir uma producio de 300
mil garrafas. Para este ano, é intencdo da A&D
Wines aumentar o volume das suas exporta-
GOes através do crescimento da sua presenca
no Reino Unido, bem como da conquista do
mercado japonés. Neste momento, a empresa
tem distribuicio em varios mercados, sendo
que, no que diz respeito ao europeu, encon-
tra-se no Reino Unido, Irlanda, Bélgica, Ho-
landa, Alemanha, Suica, Dinamarca e Suécia.

O mercado nacional é também objecto de
especial atengdo, estando em cima da mesa
um plano que visa garantir um aumento sig-
nificativo dos pontos de venda em Portugal,
em especial em Lisboa, Porto e Algarve. M

As terras de onde saem
os vinhos

Quinta dos Espinhosos

Altitude média: 490 m

Solo: granitico

Agricultura: produgdo integrada

Area total de vinha cultivada: cinco hectares

Quinta de Santa Teresa

Altitude média: 200 m

Solo: granitico

Agricultura: em conversio para biolégica
Area total de vinha cultivada: 33 hectares
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